
This project has been funded with support from the European Commission. This document reflects the views only of the author, and the 
Commission cannot be held responsible for any use which may be made of the information contained there in. 

Цей проект фінансується за підтримки Європейської Комісії. Цей документ відображає лише погляди автора, і Комісія не несе 
відповідальності за будь-яке використання інформації, що міститься в документі. Кафедра маркетингу ТДАТУ 

 
5 

ЗМІСТ 
Звернення ректора 4 
Есполов Т.И., Керимова У.К., Алексеева М.А., Есенгазиева С.К. 
ЦИФРОВИЗАЦИЯ – КЛЮЧЕВОЙ ФАКТОР РАЗВИТИЯ АПК 10 
СЕКЦІЯ 1: ЦИФРОВІ БІЗНЕС-МОДЕЛІ ТА ІНСТРУМЕНТИ ДЛЯ 
ВПРОВАДЖЕННЯ У МАРКЕТИНГУ І ДІЯЛЬНОСТІ ПІДПРИЄМСТВ 15 
Арестенко Т.В., Шквиря С.В. 
РИНОК МАРКЕТИНГОВИХ ДОСЛІДЖЕНЬ У СИСТЕМІ SMM 15 
Ахтоян А.Н., Семеняк Ю. 
DIGITAL АКТИВНІСТЬ РИТЕЙЛУ В БОРОТЬБІ ЗА ПОКУПЦЯ 18 
Богоявленська Ю.В., Прокопчук М. Б. 
ЦИФРОВІ БІЗНЕС-МОДЕЛІ В ІНДУСТРІЇ 4.0 21 
Бондарчук В.В. 
ВИКОРИСТАННЯ ЦИФРОВОГО СЕРЕДОВИЩА СОЦІАЛЬНИХ МЕРЕЖ 
ДЛЯ МАРКЕТИНГУ 24 
Буднікевич І.М., Бастраков Д.А., Міхалчан Д.М. 
НАПРЯМКИ ЗАСТОСУВАННЯ ТЕХНОЛОГІЙ ЦИФРОВОГО 
МАРКЕТИНГУ В ПРОСУВАННІ ЛЮКСОВИХ БРЕНДІВ 25 
Живко З.Б., Стадник М.Є., Головач Т.М. 
ШЛЯХИ ВПРОВАДЖЕННЯ ІНДУСТРІЇ 4.0 В УКРАЇНІ: ПЕРЕВАГИ ТА 
НЕДОЛІКИ 28 
Крупенна І.А. 
ОГЛЯД ПРОПОЗИЦІЇ МАРКЕТИНГОВИХ ЦИФРОВИХ ІНСТРУМЕНТІВ 
ВІД СТАРТАП-ПРОЄКТІВ В ІНДУСТРІЇ ТУРИЗМУ ТА ПОДОРОЖЕЙ 31 
Куліш Т.В. 
ЦИФРОВІ ІНСТРУМЕНТИ АНАЛІЗУ КОНКУРЕНТІВ ПІДПРИЄМСТВ 35 
Лаврук О.С. 
ПЕРЕВАГИ ВИКОРИСТАННЯ ЦИФРОВОГО МАРКЕТИНГУ В 
ДІЯЛЬНОСТІ ПІДПРИЄМСТВ 38 
Лебедка А.А., Куліш Т.В. 
ЦИФРОВА ТРАНСФОРМАЦІЯ, ЯК ІНСТРУМЕНТ РОЗВИТКУ 
ОРГАНІЗАЦІЇ 40 
Маркевич К.Л. 
ЦИФРОВІЗАЦІЯ: ПЕРЕВАГИ ТА ШЛЯХИ ПОДОЛАННЯ ВИКЛИКІВ 42 
Прядко О.М., Олініченко К.С. 
ТРАНСФОРМАЦІЯ БІЗНЕС-МОДЕЛЕЙ В УМОВАХ ЦИФРОВІЗАЦІЇ 45 
Саранча І.Г. 
МЕТОДИКА НАВЧАННЯ ЦИФРОВОЇ ЕКОНОМІКИ В УМОВАХ 
ІНКЛЮЗИВНОЇ ОСВІТИ 48 
Сокіл Я.С., Сокіл О.Г.  
ВПЛИВ МЕДІАКАНАЛІВ НА ПОЗИЦІОНУВАННЯ БРЕНДУ 51 



This project has been funded with support from the European Commission. This document reflects the views only of the author, and the 
Commission cannot be held responsible for any use which may be made of the information contained there in. 

Цей проект фінансується за підтримки Європейської Комісії. Цей документ відображає лише погляди автора, і Комісія не несе 
відповідальності за будь-яке використання інформації, що міститься в документі. Кафедра маркетингу ТДАТУ 

 
6 

Фостолович В. А. 
ВПЛИВ ЦИФРОВИХ ТРАНСФОРМАЦІЙ НА ФОРМУВАННЯ 
СУЧАСНИХ МАРКЕТИНГОВИХ ТЕХНОЛОГІЙ В УМОВАХ 
ІННОВАЦІЙНОГО БІЗНЕСУ 54 
Цурська Б. Г. 
ПЕРСОНАЛІЗАЦІЯ ЯК ЕЛЕМЕНТ ЦИФРОВОЇ БІЗНЕС МОДЕЛІ 
МАРКЕТИНГОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ ПІДПРИЄМСТВА 57 
Чаплінський В.Р. 
ОСОБЛИВОСТІ ЦИФРОВОЇ ТРАНСФОРМАЦІЇ ЕКОНОМІКИ. 
COBIT® 2019 59 
Чміль Г.Л. 
ТОРГОВЕЛЬНИЙ КЛАСТЕР ЯК СКЛАДНА МЕГАФУНКЦІОНАЛЬНА 
СИСТЕМА ВЗАЄМОДІЇ СТЕЙКХОЛЕДРІВ В УМОВАХ ЦИФРОВІЗАЦІЇ 62 
Шквиря Н.О., Лещук А.К. 
РОЛЬ ЦИФРОВОГО МАРКЕТИНГУ У РОЗВИТКУ ПІДПРИЄМСТВ 65 
СЕКЦІЯ 2: ДІДЖИТАЛІЗАЦІЯ «ONE BELT, ONE WAY» 68 
Polupanova K., Plyasetska V. 
DIGITAL SECURITY OF INTERNATIONAL TRANSPORTATION FROM 
CENTRAL ASIA TO EASTERN EUROPE 68 
Khadjinova E., Bincheva P.   
INFLUENCE OF THE ONE BELT ONE ROAD INITIATIVE ON CUSTOMER 
PROFILE OF FOOD CONSUMPTION IN THE DIGITAL AGE 70 
Yesbergen R., Yessengaziyevа S. 
TECHNOLOGIES OF EFFECTIVE PROJECT MANAGEMENT IN THE 
AGRICULTURAL SECTOR 72 
Ahrorov F., Legeza D. 
MODERN APPROACHES FOR STORYTELLING: CASE FOR EUROPEAN 
AND ASIAN PRODUCERS 76 
Legeza D., Wei Feng, Yessengaziyevа, Sokil D. 
OUTLOOK OF DIGITALIZATION OF SUPPLY CHAIN MANAGEMENT AT 
BELT AND ROAD INITIATIVE 78 
СЕКЦІЯ 3: ВИКОРИСТАННЯ ВЕЛИКИХ ДАНИХ В 
ПІДПРИЄМНИЦТВІ.  
Секція 4: ЦИФРОВЕ, АНАЛІТИЧНЕ ТА ОБЛІКОВЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ 
СТАЛОГО РОЗВИТКУ ПІДПРИЄМНИЦТВА 81 
Filipishyna L.M., Ivata V.V. 
DIGITAL ECONOMY IN PROVIDING A STRATEGY FOR SUSTAINABLE 
ENTERPRISE DEVELOPMENT 81 
Kuralbayeva R.E., Ismailova A.K. 
RISKS IN THE INNOVATION ACTIVITY OF THE AGRO-INDUSTRIAL 
COMPLEX 84 



This project has been funded with support from the European Commission. This document reflects the views only of the author, and the 
Commission cannot be held responsible for any use which may be made of the information contained there in. 

Цей проект фінансується за підтримки Європейської Комісії. Цей документ відображає лише погляди автора, і Комісія не несе 
відповідальності за будь-яке використання інформації, що міститься в документі. Кафедра маркетингу ТДАТУ 

 
7 

Komilova M  
DIGITAL TRANSFORMATION OF FINANCIAL INFRASTRUCTURE OF 
TAJIKISTAN 86 
Kuralbayeva R.E., Turdimambetov I.R., Aitmukhanbetova D.A,  
Ismailova A. K. 
STATE AND PROSPECTS OF DEVELOPMENT OF AGRICULTURAL 
COOPERATION IN THE REPUBLIC OF KAZAKHSTAN 92 
Titova O. A. 
ANALYTIC TOOLS FOR DESIGN THINKING DEVELOPMENT 95 
Андрєєва Л.О., Лисак О.І. 
АУТСОРСИНГ В ДІЯЛЬНОСТІ БІЗНЕС-ОДИНИЦЬ 97 
Баранова Ю.Г. 
ЦИФРОВІЗАЦІЯ ЯК КОМПОНЕНТ ПРИСКОРЕННЯ РОЗВИТКУ 
ІНТЕГРОВАНОЇ ЗВІТНОСТІ АГРОПІДПРИЄМСТВ 100
Вієцька О.В. 
МАЙБУТНЄ ОПОДАТКУВАННЯ ПРИБУТКУ ПІДПРИЄМСТВ В 
УКРАЇНІ В УМОВАХ ЦИФРОВІЗАЦІЇ 102
Голуб Н.О. 
ЦИФРОВІЗАЦІЯ В ОБЛІКУ 105
Живко З.Б., Родченко С.С., Леськів Г.З. 
ЦИФРОВІЗАЦІЯ СУСПІЛЬСТВА: СУТНІСТЬ, ПЕРЕВАГИ ТА ЗАГРОЗИ 108
Заніздра М.Ю.  
ЦИФРОВІЗАЦІЯ ТА ЕКОЛОГІЗАЦІЯ ПРОМИСЛОВОСТІ: ГЛОБАЛЬНИЙ 
ТА УКРАЇНСЬКИЙ АСПЕКТИ 111
Здирко Н.Г. 
ПРОБЛЕМНІ АСПЕКТИ КЛАСИФІКАЦІЇ ЕНЕРГЕТИЧНОГО АУДИТУ В 
УКРАЇНІ 114
Іванов Д.В. 
ІНФРАСТРУКТУРНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ДІДЖИТАЛІЗАЦІЇ 
ВІТЧИЗНЯНИХ ПІДПРИЄМСТВ У СФЕРІ ПОСТАЧАННЯ 
ЕЛЕКТРОЕНЕРГІЇ ТА ТЕПЛОНОСІЇВ 117
Кириченко А. В., Додачко С. А. 
ЕЛЕКТРОННА КОМЕРЦІЯ ЯК ЕЛЕМЕНТ СТАЛОГО РОЗВИТКУ УКРАЇНИ 119
Коростова І. О. 
ВЕЛИКІ ДАНІ В МАРКЕТИНГУ 121
Кучеркова С.О. 
ДІДЖИТАЛІЗАЦІЯ ОБЛІКОВИХ ПРОЦЕСІВ ЯК ОСНОВА 
ЕФЕКТИВНОГО УПРАВЛІННЯ ПІДПРИЄМСТВОМ 123
Лукова О.С. 
ПРЕДСТАВЛЕННЯ ІНФОРМАЦІЇ ПРО ФІНАНСОВІ ІНСТРУМЕНТИ 
ЯК ОБ’ЄКТ БУХГАЛТЕРСЬКОГО ОБЛІКУ: ТЕОРЕТИЧНЕ ПОЯСНЕННЯ 
СУЧАСНИХ ПРОБЛЕМ 126



This project has been funded with support from the European Commission. This document reflects the views only of the author, and the 
Commission cannot be held responsible for any use which may be made of the information contained there in. 

Цей проект фінансується за підтримки Європейської Комісії. Цей документ відображає лише погляди автора, і Комісія не несе 
відповідальності за будь-яке використання інформації, що міститься в документі. Кафедра маркетингу ТДАТУ 

 
8 

Мазур Н.А. 
ЦИФРОВА ЕКОНОМІКА У СВІТІ ТРАНСФОРМАЦІЙ 129
Марченко К.Ю., Куліш Т.В. 
ЦИФРОВА УКРАЇНА 132
Матвієнко Г.А. 
ГЛОБАЛЬНІ ТЕНДЕНЦІЇ ЗМІНИ ПОДАТКОВОГО РЕГУЛЮВАННЯ У 
ЦИФРОВУ ЕПОХУ 134
Мних О.Б., Камілевська  О.В., Брицький Р.Р. 
СУСПІЛЬНА ЦІННІСТЬ МАРКЕТИНГОВИХ ДОСЛІДЖЕНЬ 
В ЕКОНОМІЦІ СТАЛОГО РОЗВИТКУ 136
Нестеренко О.О., Савицька Н.Л. 
ТРАНСФОРМАЦІЯ ОБЛІКОВОГО ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ СТАЛОГО 
РОЗВИТКУ ПІДПРИЄМНИЦТВА 139
Ніколашин А.О. 
РОЗВИТОК ПРАВОВОГО РЕГУЛЮВАННЯ ТЕХНОЛОГІЇ БЛОКЧЕЙН В 
УКРАЇНІ 142
Онегіна В.М. 
ДІДЖИТАЛІЗАЦІЯ ТА ЇЇ ВИКЛИКИ ДЛЯ ПІДПРИЄМНИЦТВА 144
Підвисоцький Я.В. 
ОСОБЛИВОСТІ ФІНАНСУВАННЯ БІЗНЕС-ПРОЕКТІВ СТАЛОГО 
РОЗВИТКУ ІЗ ЗАСТОСУВАННЯМ ЦИФРОВИХ ТЕХНОЛОГІЙ 147
Попко Є.Ю. 
ОБЛІКОВЕ ВІДОБРАЖЕННЯ ІНДЕКСАЦІЇ ЖИТЛОВОГО ФОНДУ 149
Редзюк Є. В.  
ЕКОНОМІКА ПІД ВПЛИВОМ ЦИФРОВІЗАЦІЇ: УКРАЇНА І СВІТ  152
Самохвалова А.Ю., Кучеркова С.О. 
ФІНАНСОВА ЗВІТНІСТЬ ЯК ОСНОВНЕ ДЖЕРЕЛО ІНФОРМАЦІЇ ПРО 
ДІЯЛЬНІСТЬ ПІДПРИЄМСТВА 154
Семенець І.В. 
ВИКОРИСТАННЯ ВЕЛИКИХ ДАНИХ В БАНКІВСЬКІЙ ДІЯЛЬНОСТІ 156
Трусова Н.В. 
ЦИФРОВІЗАЦІЯ ТЕРИТОРІАЛЬНО-ЕКОНОМІЧНИХ СИСТЕМ 159
СЕКЦІЯ 5: ОСОБЛИВОСТІ СУЧАСНОЇ ЦИФРОВОЇ ЕКОНОМІКИ У 
СФЕРІ ПОСЛУГ 163
Iefimova G., Pashchenko O. 
DIGITAL PLATFORMS AS A FACTOR OF THE INTERNATIONAL 
ECONOMY DEVELOPMENT 163
Gorokhova T. 
DIGITALIZATION OF ECONOMIC AND LEGAL POLITICS IN UKRAINE 165
Pochernina N. 
DIGITALIZATION AS A FACTOR OF TRANSFORMATION OF 
EMPLOYMENT POLICY IN THE SPHERE OF SERVICES 168



This project has been funded with support from the European Commission. This document reflects the views only of the author, and the 
Commission cannot be held responsible for any use which may be made of the information contained there in. 

Цей проект фінансується за підтримки Європейської Комісії. Цей документ відображає лише погляди автора, і Комісія не несе 
відповідальності за будь-яке використання інформації, що міститься в документі. Кафедра маркетингу ТДАТУ 

 
9 

Афанасьєва О.П. 
ВПРОВАДЖЕННЯ ЧАТ-БОТІВ В СФЕРУ ОСВІТНІХ ПОСЛУГ 171
Баранюк Д.С. 
ВИКОРИСТАННЯ ЦИФРОВИХ ІНСТРУМЕНТІВ В ПРОГРАМАХ 
ПРОСУВАННЯ ТУРИСТИЧНИХ ДЕСТИНАЦІЙ 173
Борзенко О. О., Глазова А.Б. 
ПОГЛИБЛЕННЯ ЦИФРОВОЇ КОНКУРЕНЦІЇ У РІЗНИХ СФЕРАХ 176
Боруцька Ю.З., Руда І.І., Цюцюпа С.В. 
МАРКЕТИНГОВІ ДОСЛІДЖЕННЯ СІЛЬСЬКОГО ТУРИЗМУ В УМОВАХ 
ЦИФРОВІЗАЦІЇ ЕКОНОМІКИ 178
Жегус О.В. 
ПРОБЛЕМИ ТА ПЕРСПЕКТИВИ ЦИФРОВОЇ ТРАНСФОРМАЦІЇ 
ПІДПРИЄМСТВ РОЗДРІБНОЇ ТОРГІВЛІ В УКРАЇНІ 182
Живко З.Б., Мартин О.М. 
ТРАНСФОРМАЦІЯ ОСВІТНІХ ПОСЛУГ В УМОВАХ РОЗВИТКУ 
ЦИФРОВОЇ ЕКОНОМІКИ 184
Кальченко С.В. 
НАПРЯМИ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ РОЗВИТКУ ТУРИСТИЧНОГО БІЗНЕСУ В 
СИСТЕМІ ІНФОРМАЦІЙНОЇ ЕКОНОМІКИ 186
Коноваленко А.С. 
ПОТЕНЦІАЛ ЦИФРОВІЗАЦІЇ СИСТЕМИ 
ШКІЛЬНОГО ХАРЧУВАННЯ 189
Кривцун Є.В. 
НАПРЯМИ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ РОЗВИТКУ ЗЕЛЕНОГО ТУРИЗМУ ЗА 
ПРИНЦИПАМИ МОДЕЛІ ЕКОНОМІКИ ЗНАНЬ 192
Крикавський Є.В., Питуляк Н.С. 
ОСОБЛИВОСТІ ЄДИНОЇ БАЗИ ДАНИХ ЗВІТІВ ПРО ОЦІНКУ 
НЕРУХОМОСТІ 194
Куцаєва К. 
НАПРЯМИ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ РОЗВИТКУ СІЛЬСЬКОГО ЗЕЛЕНОГО 
ТУРИЗМУ НА ЗАСАДАХ ІНФОРМАЦІЙНОЇ ЕКОНОМІКИ 197
Мазур Ю.О. 
ОСОБЛИВОСТІ СТИМУЛЮВАННЯ ІННОВАЦІЙ В УМОВАХ 
ЦИФРОВІЗАЦІЇ СФЕРИ ПОСЛУГ 199
Черданцева І.Г. 
НАПРЯМКИ АКТИВІЗАЦІЇ ВИКОРИСТАННЯ МАРКЕТИНГОВИХ 
ІНСТРУМЕНТІВ У СФЕРІ РЕСТОРАННОГО БІЗНЕСУ НА ОСНОВІ ІТ-
ТЕХНОЛОГІЙ 201


