




1 ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Найменування 

показників 

Галузь знань, 

спеціальність, ступінь 

вищої освіти 

Характеристика навчальної 

дисципліни 

денна форма навчання 

Кількість кредитів  6 

Галузь знань: 

07 управління та 

адміністрування  

(шифр і назва) 

За вибором студента 

Загальна кількість 

годин – 180 годин 

Спеціальність: 

076 «Підприємництво, 

торгівля та біржова 

діяльність», 

 

Курс Семестр 

Змістових модулів - 2 2 4-й 

Тижневе 

навантаження: 

аудиторних занять -    

6 год. 

самостійна робота 

студента – 9 год.  

Ступінь вищої освіти: 

«Бакалавр» 

Вид занять 
Кількість 

годин 

Лекції 26 год. 

Лабораторні 

заняття 
- 

Практичні 

заняття 
38 год. 

Семінарські 

заняття 
 

Самостійна 

робота 
116 год. 

Форма контролю: діф. 

залік 
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2 МЕТА ТА ЗАВДАННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Метою дисципліни «Економічна психологія» є глибоке оволодіння 

студентами знаннями, які відображають зміст основних економічних процесів, їх 

психологічні аспекти; виявлення основних соціально-психологічних факторів, що 

впливають на економічні процеси; формування в них умінь та навичок щодо 

ефективного вирішення економічних проблем з врахуванням психологічних 

знань. 

Завдання дисципліни: 
- ознайомлення з основними методологічними передумовами виникнення та 

розвитку економічної психології; 

- вивчення структурних елементів предмету цієї науки: економічної поведінки 

та її складових (когнітивного, афективного та емоційно-вольового 

факторів), психології підприємництва, менеджменту, психологічних основ 

бізнесу, грошових відносин та фінансової діяльності, психології попиту та 

пропозиції, психології виробництва тощо; 

- вивчення методологічних та теоретичних основ, методик та методів 

теоретичних та прикладних досліджень економічної психології; 

- вироблення аналітичних здібностей та навичок. 

 

 У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен  

знати: 
-  ключові поняття, теорії та закономірності сучасної економічної психології;  

-  предмет, об'єкт, завдання і методи даної галузі наукового знання ключові 

поняття і категорії; 

- зв'язок основних суб'єктів економічних стосунків; психологічні механізми та 

закономірності економічної поведінки індивіда, соціальної групи;  

- психологічні основи ринку і споживання; 

- соціокультурні  виміри економічної психології; 

- психологічні основи професійної та підприємницької діяльності; 

- принципи застосування психологічних знань для вирішення проблем, що 

виникають у сфері господарської діяльності; 

- перспективи  розвитку економічної психології. 

вміти: 
- враховувати і пояснювати варіативність моделей економічної поведінки; 

- застосовувати діагностичні методи для вивчення психологічних аспектів 

економічної діяльності на рівні індивіда, соціальної групи, організації;  

- аналізувати психологічні закономірності економічної діяльності різних суб'єктів 

господарювання; - використовувати психологічні знання при реалізації 

професійних функцій у сфері виробничої діяльності, при проведенні занять з 

персоналом; 

- застосовувати психологічні закономірності у сфері господарської діяльності; 

- використовувати отримані знання і рекомендації  у власній економічній 

поведінці. 
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3 ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Змістовий модуль 1. «Теоретичні основи економічної психології. 

Особливості економічної поведінки особистості» 

   

Тема 1. Економічна психологія: еволюція, роль і місце у суспільстві 3 

с.5-26; 4 с.7-31; 11 с.5-29. 

Предмет, об’єкт економічної психології. Міждисциплінарний  підхід  при  

вивченні  розвитку  системи  знань економічної  психології.  Взаємозв’язок   

наукових  дисциплін  та  їх  вплив  на формування економічної психології. Базові  

категорії  економічної  психології  (економічна  свідомість, економічна поведінка, 

економічні стосунки, економічне сприйняття). Сфери  дослідження  економічної  

поведінки:  ринок,  бізнес,  відносини ― суспільство - громадянин. Методи  

дослідження  та  розвитку  економічної  психології  (загально-наукові  методи,  

економічні  та  психологічні  методи,  економіко-психологічний експеримент). 

 

Тема 2. Психологічні аспекти підприємництва 3 с.55-71; 4 с.50-59; 10 

с.35-59. 

Психофізіологічний  підхід  дослідження  підприємницької  активності. 

Генезис  понять  «підприємець»  та  «підприємництво».  Еволюція 

підприємницької  діяльності.  Підприємець  та  менеджер:  змістовна  єдність  і 

несхожість  понять.  Соціально-психологічний  портрет  підприємця.  Елементи 

психологічного  портрета  В.  Зомбарта  (завойовник,  організатор,  торговець). 

Класифікація  якостей  підприємця. Ціннісна система  сучасного  підприємця:  

результати  визначення  та  методичні рекомендації щодо дослідження. Моделі  

підприємницької  поведінки. Умови  успіху  підприємницької  діяльності. 

 

Тема 3. Інновації та їх прояв в економіці і психології 

 

 Інновації, види інновацій, відтворювальний та інноваційний типу 

розвитку, індустріально-ринкова та інформаційно-мережева економіка, періоди 

розвитку інновацій, організаційно-економічний механізм управління 

інноваційним розвитком види інноваційних детермінант, типи людського знання, 

психологічні аспекти знаннєвої економіки. 

 

Тема 4. Психологія управління 6 с.15-26; 8 с.12-21; 11 с.35-59. 

Психологія управління, об’єкт психології управління, предмет психології 

управління, основні завдання психології управління, п'яти стадій розвитку, 

принципи сучасного розвитку організації, школи психолого-управлінської думки, 

стилі керівництва, методи управління персоналом, сутність та організаційне 

значення лідерства. 
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Тема 5. Мотивація трудової діяльності 3 с. 36-45; 4 с.27-51; 5 с.3-18; 

6 с.12-29. 

Сутність мотивації. Взаємозв’язок мотивації і потреб. Сутність понять 

мотивів та стимулів поведінки. Сучасні теорії мотивації. Види мотивів. 

Процесуальна (внутрішня) та зовнішня мотивація. Система стимулів трудової 

дальності. Позитивні та негативні стимули. Проективні питання для визначення 

карти стимулів. Формування бажаної поведінки. Позитивне підкріплення. 

 

Змістовний  модуль  2. «Економічна  психологія:  прикладні 

напрями дослідження». 

 

Тема 6. Психологія управління конфліктами 3 с.24-46; 4 с.47-61; 11 

с.71-89. 

 Конфлікт, конфліктоген, види конфліктогенів, ознаки конфлікту, 

стадії конфлікту, види конфліктів, управління конфліктами, завершення 

конфлікту, вирішення конфлікту, причини конфліктів в установі, конфліктогени у 

виробничих стосунках, подолання і профілактика виробничих конфліктів. 

 

Тема 7. Економічна поведінка в процесі прийняття рішень 3 с.5-26; 4 

с.7-31; 11 с.5-29. 

Модель прийняття рішень, Аксіома транзитивності, Аксіома заміщення, 

види систематичних помилок, що допускаються при оцінці ймовірності, 

Атрибуція, Мотиви, Емоції, види економічних емоцій,.  

 

Тема 8. Дослідження ризику при прийнятті економічних рішень 4 с.75-

96; 9 с.37-51; 12 с.81-119. 

Ризик, види ризиків, невизначеність, теорія прийняття рішень, інтуїтивні 

рішення, рішення, що ґрунтуються на судженнях, раціональні рішення, акт 

прийняття рішення, ймовірність, кількісна модель ризику, ціна ризику, ризикова 

ситуація, об’єктивність ризику, підходи до визначення ризику, рівень ризику. 

 

Тема 9. Психологія споживача 3 с.55-71; 4 с.50-59; 6 с.35-59; 11 с.35-

59 

 

Фактори споживацького вибору, типові ефекти споживацької поведінки, 

моделі вибіркової поведінки споживача, особистість та споживчий вибір, основні 

причини популярності проективних методів у дослідженнях споживчих реакцій, 

основні напрямки в дослідженнях ринку й споживання. психологічні параметри 

товару, прийняття рішення про покупку, типологія споживачів, типи проведення 

якісних досліджень споживчого ринку, основні методики модерації фокус-груп, 

використання проективних методів в якісних дослідженнях.  
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Тема 10. Психологія реклами 6 с.32-56; 8 с.57-71; 11 с.95-129. 

Поняття про рекламу, її психологічна суть, психологічні характеристики 

різних видів реклами, психологічні механізми впливу реклами, основні психічні 

процеси в рекламі, інформативність реклами, адресність реклами, канали 

розповсюдження реклами та їх ефективність, адоптація до реклами, методи 

емоційного впливу, непрямі функції реклами, створення мотивів, формування 

потреб, ефективність реклами. 
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4. СТРУКТУРА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Номер 

тижня 
Вид занять 

Тема заняття або завдання на 

самостійну роботу 

Кількість 

Годин 
балів 

лк лаб. пр. СРС 

Змістовий модуль 1 «Теоретичні основи економічної психології. Особливості 

економічної поведінки особистості» 

1 

Лекція 1 

Економічна психологія: 

еволюція, роль і місце у 

суспільстві. 

2     

Практичне 

заняття 1 

Економічна психологія: 

еволюція, роль і місце у 

суспільстві. 

  2  3 

Самостійна 

робота  

Робота на навчально-

інформаційному порталі 
   5 1 

2 

Лекція 2 
Психологічні аспекти 

підприємництва 
2     

Практичне 

заняття 2 

Психологічні аспекти 

підприємництва 
  2  3 

Самостійна 

робота 

Робота на навчально-

інформаційному порталі 
   5 1 

Практичне 

заняття 3 

Психологічні аспекти 

підприємництва 
  2  3 

Самостійна 

робота  

Робота на навчально-

інформаційному порталі 
   5 1 

3 

Лекція 3 
Психологічні аспекти 

підприємництва 
2     

Практичне 

заняття 4 

Психологічні аспекти 

підприємництва 
  2  3 

Самостійна 

робота 

Робота на навчально-

інформаційному порталі 
   5 1 

4 

Лекція 4 

Інновації та їх прояв в економіці 

і психології. 

 

2     

Практичне 

заняття 5 

Інновації та їх прояв в економіці 

і психології. 
  2  3 

Самостійна 

робота 

Робота на навчально-

інформаційному порталі 
   5 1 

Практичне 

заняття 6 

Інновації та їх прояв в економіці 

і психології. 
  2   

Самостійна 

робота 

Робота на навчально-

інформаційному порталі 
   5 1 

5 

Лекція 5 Психологія управління. 2     

Практичне 

заняття 7 
Психологія управління.   2  3 

Самостійна 

робота 
Робота на навчально-

інформаційному порталі 
   5 1 

6 Лекція 6 Психологія управління. 2     



 7 

Практичне 

заняття 8 
Психологія управління.   2  3 

Самостійна 

робота 
Робота на навчально-

інформаційному порталі 
   5 1 

Практичне 

заняття 9 
Психологія управління.   2  3 

Самостійна 

робота 
Робота на навчально-

інформаційному порталі 
   5 1 

7 

Лекція 7 
Мотивація трудової діяльності. 2     

Практичне 

заняття 10 
Мотивація трудової діяльності.   2  3 

Самостійна 

робота 
Робота на навчально-

інформаційному порталі 
   5 1 

8,9 

Самостійна 

робота 
Підготовка до ПМК    10 3 

ПМК 1 
Підсумковий контроль за 

змістовний модуль 2 
    10 

Всього за змістовий модуль 1 – 94 год. 14  20 60  

Змістовий модуль 2  «Економічна  психологія:  прикладні 

напрями дослідження» 

 

10 

Лекція 8 
Психологія управління 

конфліктами 
2     

Практичне 

заняття 11 

Психологія управління 

конфліктами 
  2  3,5 

Самостійна 

робота 

Робота на навчально-

інформаційному порталі 
   5 1 

Практичне 

заняття 12 

Психологія управління 

конфліктами 
  2  3,5 

Самостійна 

робота 

Робота на навчально-

інформаційному порталі 
   5 1 

11 

Лекція 9 
Економічна поведінка в процесі 

прийняття рішень 
2     

Практичне 

заняття 13 

Економічна поведінка в процесі 

прийняття рішень 
  2  3,5 

Самостійна 

робота 

Робота на навчально-

інформаційному порталі 
   5 1 

12 

Лекція 10 
Дослідження ризику при 

прийнятті економічних рішень 
2     

Практичне 

заняття 14 

Дослідження ризику при 

прийнятті економічних рішень 
  2  3,5 

Самостійна 

робота 

Робота на навчально-

інформаційному порталі 
   5 1 

Практичне 

заняття 15 

Виробництво, якість і 

конкурентоспроможність 

продукції 

  2  3,5 

Самостійна 

робота 

Робота на навчально-

інформаційному порталі 
   5 1 

13 Лекція 11 Психологія споживача. 2     
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Практичне 

заняття 16 
Психологія споживача.   2  3,5 

Самостійна 

робота 

Робота на навчально-

інформаційному порталі 
   5 1 

14 

Лекція 12 Психологія споживача. 2     

Практичне 

заняття 17 
Психологія споживача.   2  3,5 

Самостійна 

робота 

Робота на навчально-

інформаційному порталі 
   5 1 

Практичне 

заняття 18 
Психологія споживача.   2  3,5 

Самостійна 

робота 

Робота на навчально-

інформаційному порталі 
   5 1 

15 

Лекція 13 Психологія реклами 2     

Практичне 

заняття 19 
Психологія реклами   2  2 

Самостійна 

робота 

Робота на навчально-

інформаційному порталі 
   6 2 

16,17 

Самостійна 

робота  
Підготовка до ПМК 2    10 3,5 

ПМК 2 
Підсумковий контроль за 

змістовний модуль 2 
    10 

Всього за змістовий модуль 2 – 86 год. 12  18 56 50 

Діф. залік     100 

Всього з навчальної дисципліни – 180 год.  

 

5. ПЕРЕЛІК ПИТАНЬ, ЩО ВИНОСЯТЬСЯ НА ПІДСУМКОВИЙ 

МОДУЛЬНИЙ КОНТРОЛЬ № 1 

 

1. Історія розвитку економічної психології. 

2. Економічна психологія: об’єкт, предмет та завдання 

3. Методи, що застосовуються в економічній психології. 

4. Еволюція економіко-психологічних ідей в історії розвитку людства. 

5. Концепція економічної людини. 

6. Теорії повної та обмеженої раціональності. 

7. Еволюція поглядів на сутність феномену підприємництва та значення 

для суспільства. 

8. Психологічні аспекти в теоріях підприємництва. 

9. Психологічний портрет підприємця. 

10. Економічна сутність та психологічні проблеми інновацій. 

11. Організаційно-економічний механізм управління інноваційним 

розвитком.  

12. Значення інновацій для підприємництва. 

13. Психологічні аспекти знаннєвої економіки 

14. Психологія управління: концептуальні засади.  

15. Соціально-психологічні аспекти керівництва. 

16. Стилі керівництва. 
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17. Загальні теорії мотивації. 

18. Змістовні теорії мотивації 

19. Процесійні теорії мотивації 

20. Біхевіористична модель групової мотивації 

 

ПЕРЕЛІК ПИТАНЬ, ЩО ВИНОСЯТЬСЯ НА ПІДСУМКОВИЙ 

МОДУЛЬНИЙ КОНТРОЛЬ № 2 

 

1. Поняття  конфлікту  та  загальні  характеристики  його  проявів.  

2. Стадії (етапи, фази) конфлікту.  

3. Профілактика та попередження конфліктів. 

4. Конфліктогени у виробничих стосунках.  

5. Подолання і профілактика виробничих конфліктів. 

6. Конфлікт в установах. 

7. Когнітивні чинники, що впливають на прийняття рішень. 

8. Афективні (емоційні) чинники економічної поведінки 

9. Мотиваційно-вольові компоненти. 

10. Сутність ризику та невизначеності. 

11. Вимірювання та оцінювання ризику. 

12. Фактори споживацького вибору. 

13. Типові ефекти споживацької поведінки. 

14. Реклама як психологічний феномен. 

15. Цілі, завдання та види реклами. 

16. Принципи рекламної діяльності. 

17. Етапі процесу планування реклами. 

18. Моделей механізму впливу реклами на споживачів. 

19. Негативні наслідки впливу ЗМК на особистість. 

20. Ефективність реклами. 

 



 10 

 

6. РЕКОМЕНДОВАНА ЛІТЕРАТУРА 

 

Основна 

1. Журавлев А. Л. Экономическая психология в контексте современной 

психологической науки // Проблемы экономической психологии. Т.1/ Отв. ред. 

А. Л. Журавлев, А. Б. Купрейченко. — М.: ИП РАН, 2004. С. 5-21. 

2. Журавлев А.Л., Купрейченко А.Б. Экономическое самоопределение: Теория и 

эмпирические исследования. М.: Изд-во «Институт психологии РАН», 2007.  

3. Економічна психологія: Навчальний посібник/ Ложкін Г.В., Комаровська В.Л. 

– 3-тє вид-ня. – К.: Видавничій дім «Професіонал», 2008. – 464 с. 

4. Ложкин Г.В.,Спасенников.В.В.  Экономическая психология. -К.:  ВД 

«Профессионал», 2006. - 400 с. 

5. Москаленко В. Сучасні напрямки досліджень в економічній психології // 

Соціальна психологія. - 2004. - № 2 (4). - C.3-18 

6. Посыпанова О.С. Экономическая психология: психологические аспекты 

поведения потребителей. Монография - Калуга, Изд-во КГПУ им. К.Э. 

Циолковского, 2012, - 296 с. 

7. Проблемы экономической психологии. Т. 1 // Отв. ред. А.Л. Журавлев, А.Б. 

Купрейченко М., Изд-во «Институт психологии РАН», 2004. (Раздел 5). 

8. Проблемы экономической психологии. Т. 2 // Отв. ред. А.Л. Журавлев, А.Б. 

Купрейченко М., Изд-во «Институт психологии РАН», 2005. 

9. Чуфаровский Ю. Юридическая психология. Издательство: Проспект; 2013.  - 

470 с. 

10.  Щербатых Ю. В. Психология предпринимательства и бизнеса. СПб.: Питер, 

2009 

11. Экономическая психология/ под ред. И.В.Андреевой. - СПб: Питер, 2000. - 512 

с. 

12. Экономическая психология: Актуальные теоретические и прикладные 

проблемы. Материалы десятой международной научно-практической 

конференции / Под общ. ред. А.Д. Карнышева. Иркутск, 2009. 

 

Допоміжна 

1. Айан Брейс. Анкетирование./пер.с англ.-Днепропетровск: Баланс 

Бизнес букс,2005.-336с. 

2. Байбардина Т.Н., Кожухова Г.Н. Поведение потребителей. Практикум. 

М.: изд-во Гревцов Паблишер, 2011. 
3. Гаптер Б., Ферихам А. Типы потребителей: введение в психографику. 

– СПб..: Питер, 2001. – 304 с. 

4. Костина Г.Д., Моисеева Н.К. Поведение потребителей на рынке 

товаров и услуг. М.: Омега-Л, 2010. 

5. Купрейченко А.Б. Психология доверия и недоверия. М.: Изд-во 

«Институт психологии РАН», 2008. -571с.  



 11 

6. Позняков В. П. Экономическая психология как отрасль 

психологической науки // Проблемы экономической психологии. Т.1/ Отв. ред. 

А. Л. Журавлев, А. Б. Купрейченко. — М.: ИП РАН, 2004. С. 43-57. 

7. Посыпанова О.С. Социальная психология потребления. Учебное 

пособие - Калуга, Изд-во КГПУ им. К.Э. Циолковского, 2004, - 260 с. 

8. Цветков С. А. Введение в экономическую психологию. — Владимир: 

Владим. ин-т бизнеса, 2004. -103 с. 

9. Щербатых Ю. В. Психология предпринимательства и бизнеса. СПб.: 

Питер, -2009. 

10. Юрьев А.И.  Стратегическая психология глобализации. Психология 

человеческого капитала / Под ред. А.И. Юрьева. - СПб.: Logos, 2006. 

 

7. ІНФОРМАЦІЙНІ РЕСУРСИ 

 

1. Навчально-інформаційний портал ТДАТУ http://nip.tsatu.edu.ua 

2. Наукова бібліотека ТДАТУ http://www.tsatu.edu.ua/biblioteka/ 

3. Методичний кабінет кафедри економічної теорії. 

4. Сайт кафедри економічної теорії http://www.tsatu.edu.ua/et/ 

5. Internet. 

 


