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5. Кабінет Міністрів України http://www.kmu.gov.ua/. 

6. Міністерство освіти і науки, молоді та спорту України 

http://www.mon.gov.ua, www.osvita.com. 

7. Постійне представництво України при ООН http://www.uamission.org/. 

8. Журнал «Маркетинг в Україні» http://uam.in.ua/rus/projects/marketing-in-ua 

9. Маркетинговий портал http://www.marketing-research.in.ua/ 


